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MAJORDOM. Журнал о стиле жизни людей, добившихся успеха во время учебы и после 

окончания ведущего вуза страны – МГИМО. Среди 4,5 тыс. обучающихся студентов вуза, 

возраст которых составляет 16–25 лет, 53 % – девушки, 47% – юноши; 52 % обучаются 

на платной основе. Выпускники института около 27 тыс. человек; уровень их обеспеченности: 

21,9% – высокий, 27,7% – выше среднего, 50,4% – средний. Издание будет интересно не толь-

ко студентам этого вуза, но и любому читателю, который стремится достичь самых высоких 

стандартов жизни. 
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